textintern veoen

Hochwertige und hochpreisige Zeitschriften

verkaufen sich in Miinchen besonders gut
Im Vorfeld der Medientage sprach text intern mit Uwe Reynartz,
Geschéftsfiihrer Nationalvertrieb MZV, Giber den Printstandort Minchen

Zweifelsohne - Miinchen ist einer der bedeu-
tendsten Medienstandorte Deutschlands. Das
zeigt sich alljahrlich anlésslich der Medientage
Miinchen, die diese Woche auf dem Messege-
linde stattfinden. Studiert man das Programm,
konnte man vermuten, dass die Isarmetropole
von den elektronischen Medien dominiert wird.
Der Bayerische Rundfunk hat hier
seinen Stammsitz, und auch die
ProSiebenSat.1 Media AG oder der
Pay-TV-Sender Sky. Doch auch die
Deutschland-Zentralen von Ama-
zon, GMX oder Microsoft haben in
Miinchen und Umgebung ihren Fir-
mensitz. Die Siiddeutsche Zeitung
wird hier verlegt, der Miinchner
Merkur hat in der Innenstadt seine
Verlagsriaume und Boulevardtitel
wie die Abendzeitung, die Bild und
die tz werden aus den stummen Ver-
kédufern an den Bus- und U-Bahn-
/)N Haltestellen gegriffen. Verlage wie
MZV-Geschaftsfiihrer Uwe Reynartz Burda, Condé Nast, MVG oder Vision
Media publizieren renommierte Life-
style- und Modetitel, IT- und Technikverlage wie

IDG, CDS oder Chip fiihlen sich hier wohl.
Zudem hat der renommierte Nationalver-
trieb MZV seit mehr als 30 Jahren seinen Fir-
mensitz in der Ndhe Miinchens: in Microsoft-
City UnterschleiBheim. MZV-Geschéftsfiihrer
Uwe Reynartz erklirt text intern die Magie des
Standorts und bietet einen Ausblick auf die Ver-

triebszukunft.

textintern Vor 30 Jahren war die Welt eine andere.
Privat-TV spielte kaum eine Rolle, Internet gab es
nicht, Tageszeitungen, Magazine, Special Interest
und die gute alte lllustrierte — dominierten die Medi-
enlandschaft. Was bedeutete das fiir Mlinchen?
Reynartz Das bedeutete vor allem, dass die Verlags-
landschaft noch starker in Miinchen ansassig war. Im
Gegensatz zu anderen Verlagsstandorten, wie Stutt-
gart, konnte sich Miinchen aber sehr gut behaupten.
Auch heute noch haben wir im Miinchener Raum
bedeutende Zeitschriftenverlage, wie den Gong-Ver-
lag, Burda, Condé Nast, mehrere Computerverlage
und zahlreiche Unternehmen, die im Special-Interest-
Bereich zuhause sind.

textintern Kann sich die Landeshauptstadt auch
gegen Print-Metropolen wie Hamburg, Dusseldorf
und Frankfurt behaupten?
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Reynartz Wenn man die Frage auf die Zeitschriften-
Verlagslandschaft bezieht, dann ist Miinchen neben
Hamburg nach wie vor ganz vorn.

textintern Warum siedelte sich die MZV eigentlich
in Miinchen an? War Miinchen — damals im fernen
Stiden der Republik — unter Vertriebsaspekten nicht
ein exotisches” Pflaster, waren Stadte wie Hamburg
oder Frankfurt nicht die logischere Wahl gewesen?
Reynartz MZV entstand aus dem Verlag PC Moder-
ner Verlag und somit war der Standort naheliegend.
Zudem kamen die ersten Verlagsmandanten von
MZV (Cosmopolitan und Penthouse) aus Miinchen.
textintern Es gibt neue Player — wie Vision Media —,
die auch vertrieblich eine Rolle spielen. Stérkt das den
Printmedienstandort Miinchen?

Reynartz Miinchen ist fiir Verlage ein attraktiver
Standort. Auch hinsichtlich der Personalfrage. Das ist
ein nicht zu unterschatzendes Thema fiir Verlagshau-
ser, die sich nicht an einem typischen ,Medienstand-
ort” niedergelassen haben. Ich denke dabei auch an
einen Mandantenverlag von uns, der genau aus die-
sem Grund ein Biiro in Miinchen er6ffnet, sein Haupt-
haus aber an der Grenze zu Osterreich hat.
textintern Personal ist ein gutes Stichwort. Denn die
Human Ressources spielen schlielich auch fiir Ver-
triebsunternehmen eine wichtige Rolle. Hilft hier der
Standort an der Isar?

Reynartz Fir uns als sehr spezialisiertes Unterneh-
men ist das Thema Human Ressources immer viru-
lent. Zwar finden wir hier am Standort Miinchen neue
Mitarbeiter, fiir unser rasantes Wachstum innerhalb
der letzten Jahre war der Arbeitsmarkt Miinchen aber
nichtausreichend. Unsere neuen Mitarbeiter kommen
deshalb haufig aus allen Regionen Deutschlands. Und
letztlich haben wir flir unser Unternehmen erkannt,
dass ein wichtiger Weg auch die eigene Mitarbeiter-
Qualifizierung ist. Das fangt schon bei unseren Azubis
an, die wir mit dem Gong Verlag und Burda in einer
Kooperation zu Medienkaufleuten ausbilden.
textintern Zurlck zu den Printmedien. Wie beurtei-
len Sie hier ganz generell die Situation?

Reynartz Der Vertriebsmarkt ist seit Jahren riicklaufig,
Preiserhohungen kdnnen absatzbedingte Riickgange
nur teilweise auffangen. Diese Entwicklung wird
vermutlich auch die ndchsten Jahre anhalten. Aller-
dings werden auch weiterhin neue Printobjekte auf
den Markt kommen. Und das ist richtig und wichtig.
Zum einen gibt es flir hochwertige Special-Interest-
Magazine immer wieder einen Platz im Markt. Und
andererseits sind es gerade die Neutitel, die die letz-
ten zehn Jahre einen hohen Anteil am Gesamtumsatz
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textintern

erwirtschaftet haben. Inwieweit digitale Medien Prin-
tobjekte in der Zukunft ersetzen werden, muss sich
zeigen. Bislang scheint der erwartete Hype noch nicht
Realitdt geworden zu sein. Und wir glauben fest daran,
dass es auch in Zukunft einen Printmarkt geben wird.
textintern Und wie wird sich der Vertrieb in Zukunft
entwickeln?

Reynartz Wir werden im Vertrieb eine Fortsetzung
der Fusionswelle im Grosso erleben. Die riicklaufigen
Mérkte erfordern die Nutzung von Synergieeffekten.
Und dartiber hinaus flihrt ein immer wichtiger wer-
dendes Kostenmanagement einerseits und anstei-
gende Leistungsanforderungen andererseits zu
groBeren Unternehmenseinheiten im Grosso. Die
riicklaufigen Absdtze flihren dazu, dass die Markt-
ausschépfung immer weiter in den Vordergrund riickt
—und das wird in Zukunft auch anhalten. D.h. der Ver-
trieb in der Zukunft erfordert einen immer héheren
Qualifizierungsgrad, sowohl bei den verwendeten
Vertriebstools als auch bei Mitarbeitern. Nicht zuletzt
deshalb haben wir uns bei MZV bewusst fiir unser
PDC Premium Distribution Concept entschieden.
textintern Werden z.B. elektronische Kiosksysteme
eine alternative Vertriebsschiene werden?

Reynartz Wie schon erwdhnt, dominiert nach wie vor

Print. Wie sich elektronische Kiosksysteme entwickeln,
wird sich zeigen. Esist aber wahrscheinlich, dassam Ende
nur sehr wenige Anbieter sich den Markt teilen werden.
textintern Gibt es vielleicht Themenumfelder wie
z.B. Mode oder Lifestyle, die speziell in der Miinchner
Gesellschaft besonders gut gedeihen und so einen
Abstrahleffekt auf die Medien am Standort haben?
Reynartz Der Verlagsstandort Miinchen lebt fraglos
davon, dass glicklicherweise groRe Verlagshiuser,
wie Burda oder Condé Nast sich am Standort Miin-
chen befinden. Das gilt aber auch fiir andere Hiuser,
wie die Computerverlage IDG, Weka oder Chip -
oder die Programm- und Frauenpresse bei Gong. Ob
es somit an den von lhnen erwdhnten Themenum-
feldern festzumachen ist, glaube ich eher nicht.
textintern Wird in Mlinchen mehr gelesen als im Rest
der Republik? Was verkauft sich hier besonders gut?
Reynartz Miinchen mit seinem Umland ist insgesamt
eine sehr kaufkraftstarke Region. Das hei3t, hier verkau-
fenssich entsprechend insbesondere hochwertige hoch-
preisige Zeitschriftenobjekte Giberdurchschnittlich. Dies
gilt zB. fiir Mode- und hochwertige Frauenzeitschriften
oder das hochwertige Architektur- und Wohnsegment.
Interview: Hanspeter Heckel
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In 19 Kapiteln auf tiber 550 Seiten und mehr als 1.600 Fundstellen
prasentieren die seit Jahren im PR-Bereich tatigen Autoren - Rechts-
anwalte Alexander Unverzagt und Claudia Gips - die rechtlichen
Fallstricke der PR-Kommunikation unter Berlcksichtigung von
Themen wie u.a. dem Urheberrecht, dem Vertragsrecht mit einer
Darstellung von ca. 30 im PR-Bereich relevanten Vertragsarten und
zum Briefing, den Vergltungsfragen, dem Pitch, der Krisen-PR, der
Haftung, der Onlinekommunikation wie Foren und Blogs und der
Kunstlersozialkasse.
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Kommunikation und Recht (K&R) Heft 6/2011
4. Zielgruppe und Leser kénnen und sollen
alle in der Offentlichkeitsarbeit tatigen Praktiker
sowie die damit befassten Juristen sein, fiir die
das Buch sofort ein unentbehrliches Nachschla-
gewerk und Hilfsmittel sein wird..."”

Archiv fiir Presserecht (AfP) Heft 4/2011

»--. Diesem wachsendem Bedarf an rechtlicher
Orientierung im Gesamtbereich Public Relations
tragt seit kurzem das Handbuch PR-Recht Rech-
nung...Die Darstellung der einzelnen Themen ist
durchweg gut verstandlich und wird zusatzlich
an vielen Stellen durch Schaubilder oder tabella-
rische Ubersichten veranschaulicht ...Das Hand-
buch PR-Recht ist ein durchdachtes und iiber die

- MaRen hilfreiches Arbeitswerkzeug...”

Der Titelschutzanzeiger Nr. 1007 (01/2011)
«--.Die Hamburger Rechtsanwalte Alexander
Unverzagt und Claudia Gips, Kanzlei UNVER-
ZAGT VON HAVE, bieten Pressereferenten und
Mitarbeitern von Unternehmenskommunikation
mit ihrem Handbuch PR-Recht nun alltagstaug-
liche Unterstiitzung”

PRReport Ausgabe 11/2010 i
«--- Wer es sich einmal angeschafft hat, sollt
das Handbuch PR-Recht wie einen Schatz be-
wahren ..."

Gaisberg 10/2010 -

«--.Dieses Buch ist ein ,Must-have” fiir jeden
PR Praktiker, der sich tagtdglich in der teilweise
intransparenten Welt der juristischen Regelun-

gen des PR-Rechts bewegt”
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